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Pour rappel, nous sommes S etudiants en premiere année de
BUT Techniques de Commercialisation. Nous avons pour
mission de réaliser une semaine de vente de produits locaux
et artisanaux. Ce projet a pour but de nous faire découvrir
notre premiere experience dans la vente, la communication
et le travail en équipe. Nous pensons que cette expérience
va réellement nous servir dans lapprentissage de notre
futur métier. Les marques que nous devons commercialiser
sont : LOdyssée dengrain, Avril Parfum, \Maison Larrouyet et
Apiculture Lauragaise.

IL Vl‘ll "’ MARION ET SERGE LARROUYET

parfums




Nous disposons de lI7 produifs par personnes repartis sur
les 4 fournisseurs pour ce raid-vente. Nous avons donc 585
produits a vendre lors de cette semaine. Le but est bien
évidemment de ne pas revenir avec des produits.

Tout au long du projet, nhous devons réussir a gérer la
cohésion du groupe et son bon fonctionnement.

Sans oublier quavant la semaine de vente nous devons
réaliser toute la communication commerciale, les publicités
sur le lieu de vente, le benchmarketing et bien plus encore..













Qui ? : S etudiants de TC a l[lUT de Tarbes : Mélissa, Anna, Roxane, Idriss, Maroua ; une étudiante en 2ieme année référente de
notre groupe : Claire ; une professeur referente : Mme. Peyou-Lauzin ; 4 fournisseurs: L'Odyssée dengrain, Avril Parfum,
Apiculture Lauragaise, Maison Larrouyet.

Quoi ? : Une opération nommee le « Raid vente » a pour objectif de mettre en situation reelle les étudiants TC. lls ont pour objectif
de vendre les produits des fournisseurs cités précédemment par lintfermédiaire de IlUT de Tarbes, avec les prix fixés en
amont par les fournisseurs et une quantité similaire pour chaque étudiant.

Ou ? : Les étudiants ont le choix de vendre dans le secteur quils souhaitent (en France), notre groupe a choisi de vendre sur
Toulouse et ses alentours.

Quand ? : du 10 au 18 decembre 2022, Nous pouvons vendre des lors que nous réceptionnons les produits (le © décembre
2022).

Comment ? : Chaque groupe doit déemarcher des entreprises, marchés, afin davoir des endroits ou vendre et ainsi sinstaller
devant le magasin ou dans un marché pour vendre la totalité des produits donnés. Un jour de restitution des produits est prévu,
la professeure donnera les produits a chaque étudiant, a la suite sur une durée de IO jours, les €leves devront vendre leurs
produits. Début Janvier, un jour est prevu pour que lon puisse remetire la toftalité des sommes recoltées ou produits invendus a
la professeure référente. En cas de probleme rencontréeé lors de l'opération la professeure référente ou 'étudiante référente
reste a notre disposition. Chaque groupe doit enfretenir ses réseaux sociaux, journal de bord, quantites vendues durant la
vente. Les étudiants ont été entrainés a cela durant le premier semestre, des techniques de ventes..

Pourquoi ? : Le but est de mettre les étudiants de TC en situations reelle, de mettre en ceuvre les connaissances acquises lors
de la formation, de s'exercer, dapprendre et surtout de vivre I'expéerience. De plus, c'est un challenge pour les etudiants, ils ont
un pourcentage sur la somme récoltée, une commission et des gaoks a gagner s'ils réalisent, par exemple le meilleur stand.






Avril parfum

Le flocon des parfums sont
disposées de maniere a étre
vus, leau de parfum ou toilette
est claire ou colorée, le
packaging est souvent de
couleur blanche et verte ou
jaune pour représenter la
nature, le bio.
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Miel d’Acacia du Sud-Quest
Soyez le premier & commenter ce praduit (0
avis)

Au rilieu du printemps, les ruches sont transhumées dans [es
foréts d'acacia du Pays Basque et du Béarn. Des ces fleurs
délicates, les abeilles butinent un miel  la couleur blonde, d'une
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La Maison Barthoull s'exporte @Cclta n Ie

5ud de France

n 0 MAISON
BARTHQP]L

La Maison Notre Savoir-faire Notre Terroir Nos Produits Nous Rencontrer Nos Actualités

MAISON TETE

GASTRONOMIE foic gras & plats savoureux

uvrez le

BEARN PYRENEES
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I, une tendance de plus en plus répandue - Hagrr.
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Les fruits et i Les produits de saison

légumes de de I'agglomération chambérienne :
saison

Simese Py |ECALENDRIER DES staves

i I S e

ma planéte

Céréales et dérivés Produits laitiers | Viande poisson oeuf Produits sucrés
a chaque repas au moins & : :
selon |'appétit 3 fois par jour lla2 fols par jour |

D’aprés le Programme National Nutrition Santé (PNNS)







— Les produits/prix :

- Avril parfum = Eau de parfum : femme/homme 33ml 10€ ; savon artisanal 100g 5€ ; jodor 33ml
O€ ; eau de cologne 250ml 12€.

- L'Odyssee dEngrain = Fusili poulard 4,50€ ; Macaroni poulard 4,50€ ; Coquillette petit épautre
5,60€ ; Creste petit épautre 5,60€ —> sachets de 500g ; Tortillon de lentilles 250g 3,70€.

- Maison Larrouyet : paté de campagne 125g 3,50€ ; boudin 125g 3,50€ ; haricots 350g 4.50€ et
750g 8,50€ ; lentilles 350g 4,50€ et 750g 8,50€ ; confiture de myrtilles 345g 8€; confiture de
cerise 345g 8€ ; foie gras 200g I5€ et 350g 206<€.

- Apiculture Lauragaise : Miel toutes fleurs 500g 6,90€ ; Miel crémeux S00g 6,00<€.

Les produits sont faits localement, ce sont des produits qui respectent lenvironnement et la qualité
est certifiée.

- Distribution : Vise plutdt les consommateurs bio les plus convaincus, qui s'inféressent en matiere
de santé, et ont souvent un mode de vie durable. Ces derniers se nourrissent différemment (plus
de végétaux, moins de sucre..) et recherchent les saveurs oubliees depuis le developpement de
[agriculture industrielle et des techniques hors sol. Ceux qui cherchent a acheter de facon a
protéger I'environnement (biodiversite, pollinisateurs, fertilite..) et favoriser le developpement des
filieres et emplois locaux. Mais bien sur tous types de clients sont les bienvenus.

— Le prix : Les prix sont abordables pour ces produits, les concurrents locaux sont dans la meme
tranche de prix. Les composantes des produits sont des matieres nobles.

— La communication : Le bouche a oreille est utilise, ainsi que les reseaux sociaux, Instagram,
Facebook, affiches.. 15






Notre identité de stand :

e Nom de stand= Artisud

e Slogan: [artisanat de qualité

e Cibles: les ménages qui recherchent des pr
locaux et de qualité a bas cout.

e Positionnement stratégique: si lon peut compare
les produits avec dautres marques, nous pouvons
constater que les produits que nous vendons sont

bordables que les autres produits déja sur le

essage de produits sains, bon pour la

ature (sans pesticides, sans
litifs)

17
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ARTYSUD

L'ARTISANAT DE QUALITE

Vente de produit locauxo

ART!SUD ¢\
<

L’artisanat de qualité

Affiche : Laffiche est de la méme couleur que le logo, mais en
inversé, cest a dire que le beige prime sur le vernrt
contrairement au logo. La police est la méme que celle du
logo, pour rappeler qui nous sommes.

Détail du theme déja évoquée dans le logo en plus détaille qui
sera davantage détaillé par la suite dans les PLV.










e A\ { . A
Vente de produit locaux©

ARTYSUD

Dul2 au I8 décembre 2022
Tous nos stands sur:

Artisud.31
(o
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PLV NMaison Larrouyet

Maison larrouyet

g

| A ?’ L

Produits 100%
authentiques et
traditionnels.
Pathé de campagne

- Boudin
‘ Haricots
Lentilles
Confiture de
~ cerise/myrtille




PLV L Odyssée dEngrain

\

®
L’odyssée d’engrain

Producteur du Sud
Ouest de pates
artisanales

Dt e Pyttt

Diftérents types de
blés anciens
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PLV Avril Parfum

Avril Parfum

o

Eau de parfum
homme
Eau de parfum
femme
Savons artisanaux
Eau de Cologne
Parfums
d’‘ambiance Jodor




PLV Apiculture Lauragaise

o0  Apiculture
== |.auragaise

-—2=="= Production artisanale

o du sud ouest.

Entreprises familiale.

o Les produits:
e Miel toutes fleurs
o Miel crémeux

Je—
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Apiculture o

LL.auragaise
All-flower honey

This production comes from the
south of France andis a 100%
natural.

This honey is a great production
to put it in the tea, but also to put

®
[
in some receipes.
It's also really really¢ easy to
spread some on a .oast.
o







L'odyssée d’engrain
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Uetilise des blés anciens



Petit bocal : 350g
Grand bocal : 750 g

MAISON
LARROUYET

CONSERVERIE
ARTISANALE,
LOCALE ET
FAMILIALE,

Lentilles, Haricots

Pot de 345g

MAISON
LARROUYET

CONSERVERIE
ARTISANALE,
LOCALE ET
FAMILIALE,

Confiture de cerise, Confiture

de myrtilles

MAISON
LARROUYET

CONSERVERIE
ARTISANALE,
LOCALE ET
FAMILIALE,

Paté de campagne, Boudin ,
Foie gras




Avril Parfum

Veine citron™

! Ssdinisant Patchouly
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Fabrication artisanale Jodor 33ml



Pot 500g
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ARGUNENTAIRE FOURNISSEURS

Produit phare Argument Caracteristique Avantage
produit

Pates gigl -Blé ancien -Plus facile a -Valeur
-Forme sympathique | digérer, car moins nutritionnelle
L'odyssée d’engrain de gluten ( montrée au
-Plus rapide a cuire | dos du
-Vane les plaisir paguet)

-Parfum homme, -Produits bios -Differentes
femme et enfant -Pour tout types de | odeurs
personnes, parfait
pour tous types

d’'occasions

-Fait maison -Produit local -Produit plus -En cours
-Sans conservateur savoureux que d'obtention
-5ans colorant autre fole gras. d'un label
Maison Larrouyet -Plaisir de déguster
un foie gras 100%
authentique/
-Traditionnel

Miel crémeux de -C'est le plus -Miel réalisé a partir -Facile a tartiner
Apiculture Lauragaise Fleurs printaniéres | doux et le plus | de fleurs printaniéres | -Peu sucré pratique
pratique -Texture particuliere. pour les boissons
chaudes
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ARGUNMENTAIRE
ENTREPRISES

I e e T R

L'odyssée d’engrain

Maison Larrouyet

Apiculture Lauragaise

Coopérative
Utilise des blés
anciens

parfums
artisanaux, locaux
respect des
traditions
artisanales

Conserverie
artisanale et
familiale, locale

Fassionné,
produits locaux
Production de
Miels & dérivés
Développement
d’un pble élevage

Fas de hiérarchie
entre les
personnes, tout le
monde est a la
méme hauteur
Se soucie du bien
étre des
consommateurs

Parfums qui
respectent
I'environnement

Hypoallergénigues

Produits élaborés,
soit & partir de
matiéres
premiéres de la
production ou soit
a partir de
matiéres
premiéres
provenant
d’'exploitant de la
région

proposer des
produits locaux et
de qualité

Commercialiser
leur produit &
travers une
multitude de
partenaire

Liberté
d'expression et de
decisions

permet aux
personnes ayant
des problémes
digestifs a cause
des glutens de
pouvoir
consommer sans
probléme
Permet de
préserver
I'environnement

Fas de
démangeaisons
car ce sonf des
produits naturels
En achetant ce
produit vous
contnibuez a
protéger
I'environnement

maitriser toutes
les étapes de la
production pour
permetire de
contréler la qualité
des produits
conserver notre
savair-faire ainsi

que les valeurs
dégageées depuis
toujours

Etendre son
réseaux au plus
grand nombre
Faire connaitre
ses produits et se
construire une
image de marque

C'est une SCIC (
sociéte
coopérative
d'intérét collectif)
Les glutens sont &
l'origine de
maladie coeliaque,
donc logiquement
en supprimant les
glutens, on
supprime les
potentiels risques
de maladie
coeliaque.

Fabrication
arfisanale

Qualité certifice
pour les huiles
essentielles
utilisées

Savoir faire ancien

transmet les
valeurs a travers
les produits
apporte la
meilleure
expérience
possible aux
consommateurs

Flus de 20
partenaires locaux
(O bon coups vert,
Les moulins de
Perrine, sur les
marchés et
également dans
les confiseries du
celébre
Chocolatier
Toulousain :
CRIOLLO)




ARGUNIENTAIRE RAID VENTE

| mewe [ omwmee | mewe [ e

Vendre des produits Aider les producteurs - Le Raid Vente continue
locaux et artisanaux tarbais a vendre leurs depuis 20 ans, les
Plusieurs point de vente produits entreprises et I'lUT sont
dans plusieurs villes Toucher plus de contents de ce projet, les

personnes, dans des entreprises sont fidéles
villes différentes de au projet

Tarbes Les entreprises vendent
Faire connaitre des toujours dans le Sud
producteurs locaux et Ouest mais s’élargissent
artisanaux qui respectent grace aux etudiants en
I'environnement partie (cible)
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ANALYSE DES RISQUES

MNe pas vendre mauvais temps, pas assez de peu probable prévoir 'emplacement en
durée, mauvaise communication, avance, avec un emploi du
pas d'endroit ol vendre temps.
MNe pas vendre tout le stock manque de communication avec | probable essayer d'aller voir les client et
les clients, et pas assez actifs sur oser parler avec des gens que
le poste de travail. I'on ne connait pas
u

Casser des produits pas assez protégés, sécunté probable prendre soin des produits et bien
faible, pas au bon endroit au bon les emballer
moment
Se faire voler des produits ou de | Pas assez attention aux produits | peu probable faire attention au risque de vol,
I'argen et a l'argent toujours avoir un oeil sur le stand
pe

MNe pas donner les bonnes pas assez renseignes sur le sujet u probable bien s'étre renseignés, se paser
informations sur le produits des question dans le groupe
vendus s'entrainer aux questions que
I'on peut nous poser
u

Produit d’hygiéne qui fondent les savons ne sont pas assez peu probable faire attention a ou I'on met nos
(savon) protégés et mis a la chaleur produits

Mauvaise communication dans le | écouter la chef, et faire en sorte | probable faire en sorte qu’ll y est une
que tout le monde écoute bien et bonne communication, que si
donne son avis une personne a un probléme on
I'aide

Confiit sur Iz position du stand désaccord sur 'emplacement trés probable

une personne ne vient pas maladie, panne de reveil probable réunion parlementaire pour
instaurer des lois/ chartes
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DIAGRANMNME DE REALISATION DES TACHES

Plannification des activités et des taches
Artisud

Plannification du secteur 18/08,/2022

Recherche de lieux/ endroits pour faire le raid vente dans |e secteur 14/09/2022

Créerles réseaux sociaux de RIMA Tarbes 21/05/2022
Brinstorming pour trouver un nom 25/09

g

s

Etre actif sur les réseaux sociaux : présenter les produits, animer, promouvoir 01/10/
Se pencher sur les différents produits commercialisés (spécificités, godt, prix, points forts._) | 03/10/;

Etudier les différents Beux en fonction de & fréquentation et de I"attractivité du lieu

Création du logo

Réfléchir aux différents moyens de communications ﬁ

Appeler les différents endroits pour expliquer le projet et négocier un emplacement gratuit pour la période

Renseigner dans un fichier Bxel les différents lieux avec le nom de la personne joint, le numéro de téléphone/ mail et un résumé du [
message

Création d'un carnet de bord pour|'éguipe

Renseigner dans un fichier Bxel les différents lieux avec le nom de la personne joint, le numéro de téléphone/ mail et un résumé du
message

Création d'un carmet de bord pour |'égquipe

8

Rappeler les entreprises gui n'on pas donnée de réponse claire
Faire un mood bord pour instauré une palete de couleur et des matériaux qui nous suivront pour la communication et pour notre stand

Oganizer le déroulement de la semaine

=

Reflexion sur le plan de communication : création de flyers, affiches, paneaux publicitaires sur le lieu de vente_..

Construction des décorations pour le stand en rapport avec les produits (naturels, nonn transformeé ow trés pew.)




PLANNING RAID VENTE

Castorama Castorama Castorama Castorama Castorama Easturama Castorama Castorama
{Idrlss et
Maroua)

Marché Marché Intermarché | Intermarché | Leroy Merlin LETD}' Merlin | Leroy Merlin | Leroy Merlin
[Rm:ane, Rieumes Rieumes Fonsorbes Fonsorbes Colomiers Colomiers + | Colomiers Colomiers
Anna et le soir
Melissa) pizzeria

Horaires:
Dependent ae castorama -
lendroif ou

NOUS Sommes

lnten\ maRrche

\ S UPE R |
FONSORBES







L objectif incontournable du Raid Vente est de vendre tous les produits. Pounr
mesurer et verifier si cet objectif est atteint ou non, nous allons nous baser sur
des elements quantitatifs ftels que le CA realise (856e potentiel de CA panr
etudiant). Si le CA du groupe au total est de 4280 euros soit 856x4, alors
lobjectif est atteint.

Un autre objectif de taille a aftteindre va étre cette fois-ci sur laspect qualitatif.
Savoir ce gue nous renvoyons a hotre cible est primordial pour savoir si notre
communication a été efficace.

Pour mesurer cela. nous pensons quil est judicieux quapres chaque achat de
clients, de poser quelques questions sur ce que représente le déecor, ce que
signifient les affiches..

Ainsi, avec toutes les réponses, nous pourrons determiner si notre message est
correctement passé aupres des consommateurs.

Nous ferons également une efude sur les reseaux sociaux en analysant les
abonnes avant et apres le raid vente ainsi que le poids de notre communication
sSur les réseaux. 48







Nous pouvons donc en conclure gque grace a ce projet nous
avons appris beaucoup de choses sur comment faire des PLV,
comment mettre en valeur un produit, regarder les concurrents
des producteurs mais surtout nous avons appris a travailler en
equipe et a gérer les conflits et les relations du groupe.

Cela nous a également permis de nous rendre compte de la
charge de travail lorsque lon souhaite créeer un évenement.
Tout lenvers du décor...

Ce projet nous a fait prendre conscience que finalement, vendre
nest que la finalité de tout ceux qui a eté réalisé en amont, et que
létape clé pour réussir a vendre est la communication et
lanticipation.

Nous avons également acquis des competences personnelles et
professionnelles a travers ce projet de groupe. Nous esperons
pouvoir continuer de developper ces competences lors de la
semaine de RAID VENTE. 50







