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LASTAGE®

Fondée en 2008 par deux passionnés de sports de glisse

2012: devient le premier surf shop écologique au monde

Lieux de vente: Magasins a Biarritz et Guidel + site e-commerce

M's Hydropeak Scallof
-30% 59,50 €

Q

Catégories de produits: équipements de surf (textile + équipements techniques)

Engagements: Produits éco-congus, économie circulaire, relocalisation






LASTAGE®

Spécialité: marketing digital, e-business et entreprenariat

Analyse de lactivité digitale de Lastage +
diagnostic et recommandations stratégiques

Utilisation de concepts:
° 4P

* KPI - Préalablement
* Business model Canvas étudiés en cours
* Pestel

- SEO/SEA

Fondements
de lanalyse
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Déroulement de notre SAE

* Organisation
* Partage
* Temps







LASTAGE®

* Biarritz surf shop

« Ecologie

* Forte concurrence
« Cible

e R * Marques partenaires
Eco-friendly Surfshop ° S urconsomma t i on

BIARRITZ * Commande enligne

= Affichages . . .
= Vitesse/Format . ' .
= KPI/SemRush ) auf P,

= Google Ads .
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* FacebooketInstagram
* Publications
* Engagement
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Les outils
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lastagesurfshop m Contacter 8 e+

348 publications 6775 followers 3906 suivi(e)s

].AgrAGE @ Lastage Eco-friendly surfshop

Quality & eco-friendly products for water lovers ! £
Officiel dealer @patagonia in Biarritz &

o p de-fond + 1 lastagesurfshop 2
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Les outils de

- Contactavec e gérant EEEEEp

Marketing Digital Marketing Digital
Chapitre 3 : Inbound Marketing Chapitre 4 : Search Engine Marketing
) . 2023 2023
* Lesressources pedagogiques ‘
Marketing Digital Marketing Digital

Chapitre 5: Social Media Optimization Chapitre 6: Business Model Canvas
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La prise de contact avec le
gerant

* Pourquoi on adécidé d'appeler l'entreprise ?
* Quinous arépondu ?

* Appel de 10 minutes

* Réponse aux questions




CONCLUSION




« Mettre en avant nos connaissances ‘ =

* Prisede conscience ‘

+ Notre ressentisur la SAE ) &wa Q%
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